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Qul sommes nous ?

« Le College des Producteurs est le lien entre les Producteurs, les

pouvoirs publics et les acteurs des filieres. Au sein du Col
es Producteurs peuvent interagir avec les agences publio

es consommateurs, le secteur de l'agro-alimentaire et d
distribution.

« Le College des Producteurs : c'est 11 filieres agricoles
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Informations « métier » misent en
valeur auprées du grand public
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UNE INTERFACE ENTRE ACTEURS
DES FILIERES

Notre objectif, contribuer a
I’laugmentation des revenus
des producteurs
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1. Contexte et réalite
\e || e 2. Genese du projet
AL 3. Une enquéte conso

4. Naissance du label
5. Des difficultés structurelles
= : 6. En pratigue comment faire
=5 P a . . 7.Lelabel sur les réseaux
- = - e @e. 8. Les enjeux liés
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DU 8 AU 12 MARS 2017
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2011/36 05-09  11-09 222,00 209,00 207,00
2018/36 03-09 09-0% 210,00 206,00 210,00
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Embargo russe: le prix des pommes et
des poires dégringole

'CIT'E J .) JJ'S';'

O A®T FOR FOOD Nosactions  Pourquoiagir?  Nos engagements
e Garretour

Le prix de vente des pommes et des polres est en chute libre conséquence de I'embargo
tusse.ly en a trop surle marché européen ce nul adivisé les Erlx par deux.

4
4,

Prixen €£/100 kg de poids carcasse froid,

Catégorie A - jeunes taureaux
hors TVA = -
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20181 0101 0701 483,78 451,49 440,98 406,65 360,72 340,60 322,80
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« Assemblée sectorielle de novembre 2016 :
Les producteurs ont voulu travailler sur la question du

| f « Prix »
., 2 « Benchmarking des initiatives « équitables »

 Création d’un référentiel cadrant les relations
commerciales (75 criteres)

k © Enquéte aupres de 1000 consommateurs

. cahiegdes charges Prix Juste Producteur

Postulat de départ :

« Comment favoriser la reprise en main
de la relation commerciale ? Vers
plus de confiance et de crédibilité ?

« Comment répondre a la question :
« Que dois-je dois acheter ? »
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45 % des consommateurs
ne connaissent pas
spontanement le prix

Les consommateurs
pensent que les
producteurs devraient
idéalement toucher 40 %
du prix final de vente

DEDICATED
-~ [esearch

75 % des consommateurs
pensent que les
producteurs sont mal
remunérés

58 % des consommateurs
pensent que la situation

peut amener a la fermeture *

d’exploitations agricoles
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91 % des 48 a 60 % des consommateurs

% consommateurs sont (selon les produits) sont préts
. demandeurs d’un label a payer plus cher : 21 % le

. & « Prix Juste au sont avec certitude

p
" “Ces consommateurs sont en
Le marché potentiel S @& Mmoyenne préts a payer 7 % en
pour le label « Prix plus au profit du producteur et S
Juste au Producteur » & 10 % des consommateurs ¥
seraitde 25 % sont préts a payer 15 a 20 %
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. L’acceés au label est réservé aux producteurs (individuel ou groupe)

. Utilisable en CC ou en circuit long

3. L’ASBL SOCOPRO et les gestionnaires mandatés par celle-ci garantissent le
caractere confidentiel des infos

4. L’utilisation de la marque « Prix Juste Producteur »
« Modalités d’utilisation différents des modalités de communication = voir
convention

5. Des sanctions sont prevues
« Allant des mesures temporaires, définitives ou des sanctions financieres

A 6. Respect des regles européenne sur la concurrence.
« Depuis janvier 2018 ’Europe autorise la caractérisation de la premiére relation |
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Choisir des produits qui portent le label « Prix Juste Producteur’ .
», c:est s’assurer que les producteurs eux-mémes vous affirment.
qu’ils sont correctement remuneéreés pour le produit que vous @



S L8

Choisir des produits qui portent le label « Prix Juste Producteur!
», ciest s’assurer que les producteurs eux-méemes vous affirment.
qu’ils sont correctement remuneéreés pour le produit que vous
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1-3. EXISTENCE, DESCRIPTION ET IDENTIFICATION DE LA MARQUE, DU PRODUIT ET DES OPERATEURS

Un label qui ¢ C il €S
 Les produits B N - - e
-
les agriculte ulteurs), et
Ieurs Dremier 7. POLITIQUE TARIFAIRE CONCERTEE AU SEIN DU GROUPE DE PRODUCTEURS 'amment de
souvoir de nd N i oyt e
favorisant les S |- . i culture.
« Un référenti 1 axes qui
- 11. UN CONTRAT FORMALISANT LES ACCORDS ENTRE LE PRODUCTEUR ET SON PREMIER ACHETEUR
guident notr
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L'independance des Producteurs

PRIX JUSTE
PRODUCTEUR




* Le systeme de certification est gere

par I'ASBL SOCOPRO

opérationnel
Producteurs)

service

peu

Producteurs.

(Service
du College des
afin de rendre le
colteux pour les

* En vue de garantir I'impartialité et le
professionnalisme de la certification,
'TASBL SOCOPRO est contrdolée par
un OCI| (Organe de Certification
Indépendant).

« Comité d’éthique pour les exceptions

15



Demande de 26
certif.
Dossiers traités et 21

en traitement
Dossiers certifiés 12

FERME

LOUVIGNY

15
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GP PORCS
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GROUPEMENT DE PRODUCTEURS
WALLONS DE PORCS BIO

Nouveau !

CE LAIT A ETE CREE PAR NOUS
LES CONSOMMATEURS !
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La Belgique est un petit marché d’ou I'importance des exportations - et
donc influence du marché mondial

Un libre marché européen

Des producteurs qui ignorent leur cout de production

Une peur viscérale de la mutualisation des outils

Peu ou pas de transparence de certains acteurs sur ces questions
Des marges qui ne sont pas équitables le long de la filiere

Les distributeurs se démarquent uniquement au travers du prix
. Des agriculteurs qui se placent en tant que consommateur pour fixer



1. Leoules producteurs doivent me remettre le
formulaire d’adhésion disponible

- sur le site www.prixjuste.be
- sur demande

2. Un numéro vous est attribué
3. Un avis de paiement est envoyé

I. NATURE DE LA DEMANDE

Cette demande concerne :

ung demande dinscription
une demande d'audit initial

ung évolution du champ d'application de la certification
un rupture volontaire de la certification

une modification des données administratives

00000

I1. IDENTIFICATION DU DEMANDEUR (ENTREPRISE/PERSONNE PHYSIQUE)

Numéro d'entreprise/Muméro registre national/NISS /:




Je vous recontacte pour fixer un rdv pour vous présenter le label et vérifier 'adéquation de la
demande par rapport aux criteres.
2. Demande de documents si nécessaire

3. Calcul du cout de production
4. Si linitiative répond aux critéres alors on passe directement au point 5.

Dans le cas contraire 2 possibilités

1. Critere pas adapté % - | 2. Si un critere est partiellement pris en
Demande d’exception via le formulaire ~ | § compte

adéquat = i Le comité d’éthique prend la décision
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| 6. Envoi des éléments visuels : étiquettes, logos et la charte graphique, banner mail, descriptif

-
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Le contréle/est ‘oncticrn ded’activité: soit prévu 1X/an ou 1X tous les 2
ans.

Contrdole ou la date est définie avec le producteur

Le college assure le contréle du co6té economique - veille
documentaire

Passage par un organisme de contrble pour vérifier la tracabilité des
produits (si existant pas de contrble supplémentaire)

st



L.
Si le producteur fait une demande seul : cotisation annuelle 50€
- a gajouter frais de déplacement
- a ajouter frais du contrdle si rien est prévu
J - si multi-produits ou magasin la cotisation peut étre
%% augmentee

a3 Pour 'année 2019 : seul 50% des couts sont a charges du demandeur
En 2020 les couts seront a 100% a charge du demandeur

~~~~~ .. Pourles producteurs en groupe

........

11111
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Si on veut étre logique : le colt lie au label est un élement a
g L4 -
ajouter dans le calcul du cout de production



n Prix Juste Producteur

Page Boite de ré

PRIX JUSTE

PRODUCTE ¥R

Prix Juste
Producteur
@Prixjusteproducteur
Accueil

Publications

Vidéos

w Voir plus

Promouvoir

Gérer les promotions

Outils de publication

ol Jaime 3 S'abonner 4 Partager

Accueil

# statut [8 Photo/Vidéo M Vidéo en direct @ Evanement , Produit +

Publications
Prix Juste Producteur
W 1h @

[E AU PRODUCTEUR

Retrouver des amis

Paramétres Aide ~

+ Ajouter un bouton

Vous connaissez des amis 8 méme d'aimer votre
Page ?

onnaitre votre Page en invitant vos amis a

| https://twitter.com/prix_juste

L\ Notifications

9 Accueil

oRIX JUSTE

0DUCT

@PrixJusteProducteur
@prix_juste

Parce que les producteurs vous le disent
eux-mémes! Pour |'autonomie et le
respect des producteurs; pour une
agriculture de qualité et une alimentation
durable

© Belgium
& prixjuste.be
Inscrit en mai 2018

9 Messages

Recherchez sur Twitter

. @

Tweets Abonnements Abonnés J'aime Listes Moments

4 31 8 2 0 0

Tweets  Tweets & réponses Médias

B @PrixJusteProducteur @prix_juste - 33 5
“IIE” Vers plus d'autonomie et de respect pour les producteurs &
n Choisir le #F e , C'est favoriser un acte de soutien envers les

femmes et les hommes qui nourrissent nos familles au quotidien. /1
Illustration par Sat Illustrateur -

PRIX JUSTE EN AGRICULTURE 9

MAIS TouT EST

s TIENS, VOILA UNE GRAINE...

TO PEOX LA PLANTER
Tol MEMS !

https://twitter.com/prix_juste

Editer le profil

Suggestions .

«*
@
@

Daniel Bacquelaine @ @D...

Suivre

Crucke Jean-Luc & @cruc...

Suivre

Céline Fremault @celinefr...

Suivre




ACCUEIL LELABEL OBTENIR LE LABEL PRODUITS LABELLISES ACTUALITES PARTENAIRES NOUS CONTACTER

Prix juste producteur, un label lié au produit !

Le label “Prix juste Producteur” est une nouvelle maniére d'identifier les produits et les q quiré erent correctement le producteur.

PRODUGTEUR
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- + Volonté politique d’intégrer des notions équitables ou de juste rémunération

» Participations aux réunions avec la DGOG6 pour I’ajout de clauses dans les
4 marchés publics afin d’intégrer le caractére équitable en lien avec le CC

&  Le Prix Juste comme référence sur le point économique des dossiers issus

: {l’/’ de la QD.

i O e « Campagne Carrefour : le BIO le moins cher
S " « En contact avec Delhaize : des produits labellisés sont déja disponibles chez

.

-

Mais pour s’attaquer a ces systemes, il est evident que le
" secteur doit se mobiliser derriére cette question...
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